What do we see?

Meédiafogyasztasi
szokasok

Nobody’s Unpredictable

Szonda Ipsos

Eqészséa és Kommunikacié” - 2007

Az adatok forrasa

Szonda Ipsos

Nemzeti Médiaanalizis:

- 1992 o6ta folyamatosan (1995-t61 GfK Hungariaval k6zésen)

- Evente 31.0000 személy

- Interju a megkérdezett otthonaban

- CAPI

- Orszagos reprezentativ minta, 15+

- Kérdéiv: - médiafogyasztas: sajto, tv, radio, internet
- szocio-demografia, életstilus, stb.
- radiénaplo

- Fuzionalt adatbazis: - termékfogyasztas (PMX)

-Hivatalos olvasottsagi és hallgatottsagi adatok




Az egészseéggel foglalkozo
sajtotermékek k6zénsége

Az egészséggel foglalkozé lapok
O6ssz-olvasottsaga - trend

Szonda Ipsos
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Az egészséggel foglalkozé lapok olvasottsaganak
alakulasa 1999. Il. félév-2006.11. félév (ezer f6)

Szonda Ipsos
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Az egészséggel foglalkozé lapok olvasottsaga
2006. II. felév (ezer 16)

Szonda Ipsos
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Az ,egészséglapok” olvasoéi
Ipsos 2006. II. félév - index

Szonda Ipsos
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2006. Il. félév - index

Szonda Ipsos

Az ,egészséglapok” olvasoéi
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Az ,egészséglapok” olvasoéi

2006. Il. félév - index
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Az ,egészséglapok” olvasoéi
2006. II. félév - index

Szonda Ipsos

Weliness

Természetgyogyasz
Magazin

Patika Tiikor

Patika Magazin

Elixir

Diéta & Fitnesz

B egészségligyi
B van gyerek

Csaladi Lap
Baba Patika
0 50 100 150 200 250 300 350 400 450
ATLAG
Forras: Szonda Ipsos - GfK Hungaria: Nemzeti MédiaAnalizis
11
Szonda Ipsos
[ 4
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potencialis kdzonsége
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Potencialis kommunikacios
szegmensek - 1

Szonda Ipsos

* Az egészséges életmod irant érdeklodok: 2,5 M f6
> Osszetétel: - tobb né, mint férfi
-18-59 évesek

* Nyomtatott sajto irant nagyfoku affinitas
> De ,,egészséglapot” csak 23%-uk olvas
> Lapolvasasi TOP TEN

¢ Tematikus tévék magas affinitasa »
¢ Orszagos kereskedelmi radidkkal jol elérhetok »
¢ Intenziv internet-hasznalat »

* Fogyasztasi szokasok: Intenziv OTC-hasznalat »

Top 10 olvasottisag

Célcsoport: érdekli az egészséges életmod
Szonda Ipsos
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Tévénézés - affinitas

Célcsoport: érdekli az egészséges életmod
Szonda Ipsos
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Radiodhallgatas - affinitas

Célcsoport: érdekli az egészséges életmod

Szonda Ipsos
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Szonda Ipsos

Website - affinitas

Célcsoport: érdekli az egészséges életmod
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Kéhogés-torokfajas - OTC hasznalat

Szonda Ipsos

Célcsoport: érdekli az egészséges életmod

RHINATHIOL KOPTETG 2% SZIRUP

LIBEXIN TABLETTA

RADIPON TABLETTA

NEO-ANGIN N BUKKALIS TABLETTA

RHINATHIOL KOPTETG 5% SZIRUP

HALIXOL 30 MG TABLETTA, SZIRUP

ACC 600 LONG PEZSGOTABLETTA

ACC 100,200 GRANULATUM

MUCOPRONT KAPSZULA, SZIRUP

GLYCOSEPT OLDAT

AMBROBENE 20 MG TABLETTA

STREPSILS

MEBUCAIN FORTE TABLETTA

AMBROXOL PHARMAVIT 20 MG TABLETTA

BIOPAROX AEROSOL

COLDREX BRONGHO SZIRUP.

STREPSILS VITAMIN C 100

ROBITUSSIN ANTITUSSICUM SZIRUP

HALSET TABLETTA

NEO-ANGIN N CUKORMENTES BUKKALIS
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Potencialis kommunikacios
i szegmensek - 2

Szonda Ipsos

¢ AKki egyaltalan nem hasznal OTC-t (3,5 M f6), kevésbé
foglalkozik az egészségével?:
= fellilreprezentalt csoportok:
> Férfiak
> Fiatalok
> Kisebb telepiilésen él6k
= lllusztracio: egyes élelmiszerek fogyasztasa — index »

* Hogy lehet elérni ezt a csoportot? »

Egyes termékek fogyasztasa - index
Ipsos)

Szonda Ipsos
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A potencialis kommunikaciés csoportok
Ipsos médiafogyasztasi szokasainak kiulénbsége - index

Szonda Ipsos
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A reklamattitiid
Ipsos »1eljesen egyetért” - index

Szonda Ipsos
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a reklamok hatassal vannak arra, milyen termékeket
hasznalok

158

gyakran hagyatkozok a reklamokra vasarlasaim soran 106 1 5#)
a reklamok fontos informaciokat k6zéInek, segiti a 106
valasztast 135

altalaban szo6rakoztatéak a reklamok

135
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A reklamok zavaré hatasa
Ipsos »,Nagyon zavarja” - index

Szonda Ipsos
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Kozterileti kampanyok hatékonysaga
lpsos 2005. januar — 2007.februar

Szonda Ipsos
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Forras: Szonda Ipsos : POSTerTEST
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Szonda Ipsos

Kozterileti kampanyok hatékonysaga
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Szonda Ipsos

A médiafogyasztas kutatasa
Magyarorszagon

Iparagi mérések:

TV: - AGB: miiszeres mérés — nézettség
- Szonda Ipsos: tévénézés minésége - naplo

Radid: Szonda Ipsos — GfK Hungaria: radionaplos mérés a Nemzeti
Médiaanalizis keretében
- helyi radiok hallgatottsaga (CATI)
Sajto: Szonda Ipsos — GfK Hungaria: Nemzeti Médiaanalizis — CAPI

Internet: Szonda Ipsos — Gemius: glA online k6zonségmérés

Outdoor: Szonda Ipsos: Contact optimalizalo rendszer, POSTerTEST
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